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1-Datosdela asignatura 
Nombre LENGUAJES MULTIMEDIALES EN EL PERIODISMOGRAFICO, TELEVISIVO Y RADIAL 

 

Tipo (MarqueconunaX) Nivel (Marquecon unaX) 

 

 
 

Áreacurricularalaquepertenece CIENCIASECONOMICASYSOCIALES 

 

Departamento CIENCIASSOCIALES 

 

Carrera/s TECNICATURAUNIVERSITARIA ENPERIODISMO DIGITAL 

 

Cicloo añode ubicaciónenla carrera/s SEGUNDO 

Tipodeasignatura  

 

Cargahorariaasignadaenel PlandeEstudios: 

Total  

Semanal 4 

 

Distribucióndelacargahoraria(semanal)presencial delosalumnos: 

Teóricas Prácticas Teórico-prácticas 

  4 

Relacióndocente-alumnos: 

Cantidadestimada de 
alumnosinscriptos 

Cantidadde docentes Cantidadde comisiones 

Profesores Auxiliares Teóricas Prácticas Teórico-Prácticas 

49 1    1 

Pre-grado X 

Grado  

Post-grado  

 

Obligatoria X 

Optativa  

 



 

 

 

2-Composicióndelequipodocente (Verinstructivo): 
Nº NombreyApellido Título/s 

1. JOSEARIZABALO LICENCIADO ENCOMUNICACIONAUDIOVISUAL 

2.   

3. …  

 

 

 
Nº Cargo Dedicación Carácter Cantidadde horassemanalesdedicadasa:(*) 

 T As Adj JTP A1 A2 Ad Bec E P S Reg. Int. Otros Docencia Investig. Ext. Gest. 

Frenteaalumnos Totales 

1.   x        x   x      

2.                    

(*)lasuma delashorasTotales+Investig.+Ext.+Gest.nopuedesuperarlaasignaciónhorariadelcargodocente. 

 

 
1. OBJETIVOSDELAMATERIA: 

 Reconocerlascaracterísticasdeloslenguajesmultimedialesenlaproduccióndelanoticiaparadistintosespaciosperiodísticos. 

 Comprenderelperiodismomultiplataformacomounaactividadquepermitecombinarloslenguajesdelosmedios. 

 Distinguirlasmodificacionessufridasenelejerciciodelperiodismoapartirdellenguajemultimedia. 

 QuelosalumnospuedancomprenderlarelaciónbásicaentreContenido,formayprogramaciónparalaefectividaddelosformatosconvergentes. 

 Quelosalumnosseancapacesdeponerenprácticatodosloscontenidosvertidosenlacursada. 

 

2. CONTENIDOSMINIMOS 

Periodismo multiplataforma. Elaboración de contenidos combinando los lenguajes del periodismo escrito, radial y 

televisivo.Organizacióndetextos,imágenesestáticas,imágenesdinámicasysonidoparalaprensaescrita,televisiva,radialoformatoweb.Integraci

ónderecursos.Modificacionesenelejerciciodelperiodismo 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 



 

3 PROGRAMA 

 
Laevolucióndigitaldelosmediosdecomunicaciónnoessólotecnológica,sinotambiénlingüístico-

comunicativa.Lenguajeperiodístico 

Característicasparticularesdellenguajeenelperiodismográfico,radialytelevisivo.Comonarr

arencadamedio. 

Comolallegadadedistintasplataformasconlossucesivoscambiostecnológicosalolargodelahistoriadelperiodismoimpactaron 

sobreellenguaje(primerofuelagráfica,luegollególaradio,despuéslatvytodosesoscambiosimpactaronsobreelmododecontaryconsumirinforma

ción. 

 

El soporte como condicionante del lenguaje. 

Periodismo digital: interacción y unificación de los lenguajes 

Si bien cada medio tiene su lenguaje, el periodismo digital nos invita a unificarlos para crear uno nuevo que los contiene y enriquece. El resultado, a su vez, influye sobre el lenguaje 

original. 

 

Concepto de Multimedia/la convergencia narrativa 

Lenguaje Múltiple: todos los lenguajes son el lenguaje. 

Los cambios tecnológicos, de los hábitos de consumo y la situación de las empresas periodísticas obligan a la formación de profesionales multitasking capaces de producir en todos 

los lenguajes que forman el nuevo lenguaje. 

Este paradigma, ya impuesto, modifica sustancialmente el ejercicio del periodismo transformándolo en un oficio que requiere múltiples habilidades. 

El relato periodístico hipermedia exige del autor, como compositor periodístico-digital, una nueva 

“competencia lingüístico-comunicativa y competencia técnica del uso comunicativo y social 

del lenguaje” (Albaladejo,2011,). 

 

Lenguaje multimedia: 

Redefinición del concepto de noticia 

Las 4 características básicas del nuevo marco comunicativo: hipertextualidad, multimedialidad, interactividad y actualización continua. 

El nuevo rol del texto (La necesidad de crear impacto en pocas palabras, el poder del título, la escasez de tiempo) 

Los nuevos hábitos de lectura: El lector” Scanner” 

El valor del hipertexto para completar la narración 

La imagen (estática y en movimiento) 

El sonido 

Como aprovechar al màximo las posibilidades expresivas el lenguaje multimedia. 

Como el lenguaje multimedia modificó el lenguaje periodístico tradicional. 

Como el lenguaje multimedia modificó el lenguaje en la comunicación interpersonal (nos comunicamos con imágenes más que con texto, nos reímos con Memes, reflexionamos con 

imágenes, transmitimos estados de ánimo con emojis, etc. 

La serie visual lingüística. 

La serie visual para-lingüística. 

Las series visuales no-lingüísticas. 

Hipermedia. 

 

 

 

 



 

Discurso audiovisual 

Se trabajará sobre los fundamentos de la producción audiovisual, realización de narraciones con la suma de los lenguajes. (texto, audio, imagen) 

 

El podcast como unidad de integración de lenguajes 

La realización de producciones (sonoras o audiovisuales) como elemento de narración. 

Los podcasts pueden ser integrados tanto a un medio electrónico tradicional como a la web. 

Como producir un podcast (idea, guion realización) 

 

 

 

 

Bibliografía 

 

Estudios sobre el Mensaje Periodístico 2001 

 

El lenguaje periodístico en la red: del texto al hipertexto y del multimedia al hipermedia Dra. CONCHA EDO BOLÓS 

 

Sobre el texto literario y el canal de la comunicación: oralidad y escritura, digitalidad y multimedialidad. La edición de textos clásicos* 

 

Tomás Albaladejo y Juan Carlos Gómez Alonso (Universidad Autónoma de Madrid) 

 

Periodismo informativo e interpretativo : el impacto de internet en la noticia, las fuentes y los géneros / Concha Edo 

 

El fin de los medios de comunicación de masas,JeffJarvis 

 

JENKINS, H. (2008): Convergence culture. La cultura de la convergencia en los medios de comunicación. Paidós, Barcelona. 

 

Los nuevos medios on line todavía no existen Concha EdoUniversidad Complutense de Madrid 

 

Se utilizarán además Papers, notas y ejemplos ya que se trata de un tema en constante evolución y cambio. 
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4. DescripcióndeActividadesdeaprendizaje. 

 

Exposicionesypresentacionesgráficasenclase.Pr

esentacióndeejemplos. 

Análisis de casos 

Presentaciones de problemas para debate y 

resolución.Guíasde ejercicios. 

Lecturasobligatorias. 

 
 

5. Cronogramadecontenidos,actividadesyevaluaciones 

 

31.03 Presentacióndelamateria y del docente.CLASE INTRODUCTORIA: LOS GRANDES CAMBIOS HISTORICOS 

07.04 El lenguaje del periodismo y el lenguaje múltiple de los cibermedios 

14.04 SISTEMAS DE SIGNOS PARTICULARIDADES DEL LENGUAJE PERIODISTICO 

21.04 SERIES VISUALES, LINGUISTICAS Y LAS 6 CARACTERISTICAS DE MARTINEZ 

APE 1. ANALISIS DE EJEMPLOS 

28.04 LENGUAJE DEL PERIODISMO ESCRITO 

05.05 LENGUAJE RADIOFÓNICO 

 

10.05 PRIMER PARCIAL TODS LOS TEMAS DADOS 

12.05 NOCIONES SOBRE LENGUAJE AUDIOVISUAL 

19.05 NOTICIAS EN LA PANTALLA: EL LENGUAJE TELEVISIVO 

26.05 EL LENGUAJE MULTIPLE DE LOS CIBERMEDIOS 

31.05 RECUPERATORIO PRIMER PARCIAL 

02.06 ESCRIBIR PARA LA WEB  Reflexiones sobre la nueva (y vieja) escritura informativa on-line 



 

 
 

09.06 LA CREACION DE CONTENIDOS Y LAS HERRAMINETAS DIGITALES 

16.06 EL PERIODISMO DIGITAL Y LAS NUEVAS CONFIRGURACIONES DEL LENGUAJE 

23.06 SEGUNDO PARCIAL. TODOS LOS TEMAS. 

30.06 BUEN USO DE LOS TRES PILARES DEL LENGUAJE DEL PERIODISMO DIGITAL : 

HIPERTEXTUALIDAD,MULTIMEDIA E INTERACTIVIDAD 

5.07 RECUPERATORIO 2 DO PARCIAL 

7.07 APE 2 PRODUCCIÓN INTEGRAL EN LENGUAJE MULTIPLE 

14.07 HACIA LA EVOLUCIÓN DE LOS GENEROS PERIODISTICOS 

 XXXXXXXX RECESO INVERNALXXXXXXXXXXX 

  

04.08 REPASO TOTAL, CIERRE Y DESPEDIDA 

  

  

  

  

  

  

  

  

  



 

 

6. Procesosdeintervenciónpedagógica.C

lasemagistral. 

Sesionesdediscusión. 

Taller. 

Estudiodecasos. 

 
 

7. Evaluación 

 

Requisitos de aprobación: promocional. Para la promoción de la materia es requisito aprobar los exámenes teórico-prácticos parciales 

osus respectivos recuperatorios y obtener un promedio mínimo de 6 (seis). Las evaluaciones periódicas (APES) deberán estar aprobadas 

en un 50% para acceder a la promoción. 

 

Criteriosdeevaluación:claridaddeconceptos,diferenciación entreconceptos yejemplos,exactitud,suficiencia,precisión.Pruebasa 

utilizar:definición de conceptos,respuestas abiertas,respuesta múltiple, cuestionarios. 

 


