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Resumen

La investigacion analiza los sitios de interés histdéricos vinculados con la hoteleria
de fines de siglo XIX y principios de siglo XX en Argentina, considerados como
"hoteleria de oro". Se estudia el devenir del Hotel Boulevard Atlantico, hito
arquitectonico de la localidad de Mar del Sud (Argentina), destino turistico de sol
y playa. Actualmente la edificacién se encuentra en estado de abandono,
imposibilitando su aprovechamiento turistico. Se indaga la opinién de residentes
en cuestiones vinculadas con el estado de la edificacion y su reconocimiento como
recurso cultural y turistico de la localidad. El Hotel Boulevard Atléntico constituye
un elemento del patrimonio cultural de la localidad que aporta rasgos
diferenciales al destino frente a otros con caracteristicas naturales compartidas.
Su valorizacién requiere la restauracion, conservacion y el establecimiento de
nuevas funciones vinculadas a los intereses de turistas y residentes.

Palabras clave: turismo, patrimonio cultural, recursos culturales, Hotel
Boulevard Atléntico.

Abstract

This research analyzes sites of historic interest that served as luxury hotels in the
late XIX century and early XX century in Argentina, also known as the "Golden
Hotels". The origin and current state of the Hotel Boulevard Atldntico, an
emblematic sun and beach tourist destination located in Mar del Sud are
analyzed. The building is currently abandoned, precluding its valuable use for
tourism. Residents’ opinions regarding the state of the building, and its
recognition as a cultural and tourist resource of this locality. are analyzed. The
Hotel Boulevard Atldntico is an icon of the local cultural heritage that provides
differential features to this destination compared to others with similar natural
characteristics. Its enhancements requires the renovation, conservation and
establishment of new functions related to the interests of tourists and residents.
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1. Introduccion

Los recursos culturales actian como motivadores del desplazamiento de la
poblacién, ya sean monumentos, museos, arquitectura, artesanias, gastronomia o
fiestas populares. En algunos casos constituyen los factores principales de
atraccion turistica; en otros, son complementarios a la oferta natural. La cultura,
a partir de los operadores de mercado, puede ofrecer oportunidades de desarrollo
turistico en regiones atrasadas, marginadas o que sufren exclusion, fortaleciendo
su apertura a nivel nacional e internacional.

Para Richards (1996, p. 272) “el turismo cultural es el movimiento de
personas a atractivos culturales desde su lugar de residencia, con la intencion de
obtener experiencia e informacion nueva que satisfaga sus necesidades
culturales". Abarca el consumo de productos culturales del pasado y del presente
y los modos de vida de las personas. En palabras de Pinassi (2013, p. 145) “...hoy
en dia, el concepto de turismo cultural va mas alla de la visita a un museo o una
coleccion. El mismo adquiere un caracter complejo, donde aquellos componentes
culturales y patrimoniales que funcionan como los generadores del
desplazamiento turistico, alcanzan una valoracion relevante que condiciona la
propia practica turistico-recreativa”.

De acuerdo con la postura de Ballart (1997, p. 62) el valor de los bienes
culturales es “..una cualidad afiadida por las personas, que puede crecer o
disminuir, y que los hace estimables. Se trata, pues, de un concepto relativo
sometido a los vaivenes de la percepcion y del comportamiento humano y, por lo
tanto, dependiente de un marco de referencias intelectuales, histéricas culturales
y psicoldgicas que varia con las personas y los grupos que atribuyen valor”. Una
comunidad especifica establece lazos de pertenencia y apreciacién, con un
determinado grupo de bienes materiales e inmateriales y les otorga significacién
como tal, de acuerdo a la trascendencia de sus atributos propios. Este proceso de
internalizacion y reconocimiento, es dinamico, ya que varia a lo largo del tiempo,
dependiendo del contexto mediato e inmediato en el que se encuentre inmersa la
sociedad portadora de dichos componentes.

Por su parte, en palabras de Bertoncello (2008) el patrimonio cultural
comprende los objetos o atributos que son percibidos como bienes comunes de la
sociedad (o incluso de la humanidad), legados del pasado que estarian més alla de
los intereses grupales o sectoriales y que por sus caracteristicas intrinsecas
merecen ser preservados, conocidos y disfrutados por todos. El mencionado autor
manifiesta que el Turismo Cultural se basa, en gran medida, en la valorizacion del
patrimonio como atractivo. Incluso para Richards (2007), esta modalidad turistica
en muchas ocasiones se convierte en una herramienta de conservacion del
patrimonio.
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El acondicionamiento del espacio litoral implica la valorizacion de la zona
costera, representada por diferentes obras, donde el paseo costanero, rambla o
malecdn, aparece acompanado de la presencia de grandes hoteles. En muchos
balnearios se construyen hoteles de lujo y, debido a sus caracteristicas edilicias,
se convierten en hitos arquitectonicos. Los hoteles adquieren gran atractivo en
especial aquellos que por su calidad patrimonial se convirtieron en protagonistas
de la vida social y cultural del lugar.

Este articulo se centra en la hoteleria de lujo consolidada en Argentina a
fines del siglo XIX basada en una arquitectura de estilo europeo, caracterizada
por sus grandes dimensiones y amplios espacios pensados para la practica de
actividades recreativas de la alta sociedad argentina. Diferentes historias,
secretos, mitos, leyendas, momentos de decadencia y opulencia caracterizaron a
estas construcciones. Gran parte de estos alojamientos tuvieron su gran apogeo
mientras Europa fue escenario de la Primera y Segunda Guerra Mundial. Si bien
algunos fueron destruidos, son parte de los recursos culturales materiales de la
Argentina.

En la actualidad, existen pocos ejemplos de hoteles que hayan mantenido
el esplendor alcanzado en ese momento histdrico. Algunos se encuentran
conservados como el Viejo Hotel Ostende (Ostende, Buenos Aires), o en proceso
de remodelacion como el Plaza Hotel (Ciudad Autonoma de Buenos Aires); otros
han sido recuperados con nuevas funciones y constituyen atractivos culturales, tal
es el caso del Hotel Eden (La Falda, Cdordoba) o el Tigre Hotel (Tigre, Buenos
Aires). Sin embargo, algunos fueron demolidos, como el Hotel Bristol (Mar del
Plata, Buenos Aires) o se encuentran en ruinas como el Club Hotel Sierras de la
Ventana (Sierras de la Ventana, Buenos Aires) y existen ejemplos de
establecimientos en estado de abandono entre ellos el Hotel Boulevard Atlantico
(Mar del Sud, Buenos Aires).

Esta investigacion se enfoca en el Hotel Boulevard Atlantico. Tiene como
objetivo indagar sobre la valorizaciéon que la sociedad ha tenido del edificio en
diferentes momentos histéricos y en su condicién actual y proponer alternativas
de revalorizacion de su patrimonio cultural como forma de contribuir al desarrollo
turistico de la localidad.

2. Aspectos metodologicos

Bajo un enfoque metodoldgico cualitativo se analiza la valorizaciéon que la
sociedad ha tenido del Hotel Boulevard Atlantico a partir de una revision historica
de diversas fuentes bibliograficas, documentales, periodisticas, entrevistas a
informantes calificados y visitas de observacién. Se complementa con el analisis
de la valorizacién actual como un recurso patrimonial a través de una encuesta a
residentes y turistas. Para la caracterizacién del turista cultural se toma la
propuesta de Ramos Lizana (2007) basada en las siguientes tipologias:

» Turista de inspiracion cultural: elige destinos famosos por su

patrimonio cultural para visitarlos una vez en su vida y con pocas
intenciones de repetir. La motivacion principal es el contacto con el
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patrimonio de aquellos espacios urbanos que poseen una oferta
cultural rica y con cierta valoracién reconocida.

» Turista atraido por la cultura: pasa sus vacaciones en un destino no
cultural, como la playa o la montafa y, ocasionalmente, visita lugares
histéricos o aprovecha las oportunidades culturales disponibles. El
atractivo cultural funciona como un producto complementario y el
patrimonio funciona en un nivel inferior, como elemento de consumo
secundario.

» Turista de motivacion cultural: elige los lugares que visita en funciéon
de su oferta cultural.

Los datos provienen de 50 encuestas realizadas a turistas durante el
verano (enero y febrero) del afio 2014 en diferentes puntos de la localidad, entre
ellos la Avenida N2 100 y el litoral. El tipo de muestreo fue no probabilistico e
intencional, atendiendo a las restricciones que suponen el numero de encuestas a
realizar y su consideracion indicativa. Se consulté sobre los motivos de eleccién
del destino, a través de una pregunta abierta: ¢Por qué eligio Mar del Sud?
reagrupada formando las siguientes categorias: cercania a su residencia o
alojamiento, recurrencia, vivienda propia, recomendacion, amigos/parientes en el
lugar, paisaje, playa, conocer, tranquilidad, gente del lugar, otros.

Ademas, se implementaron entrevistas semiestructuradas a residentes,
definiendo una muestra intencional formada por 20 personas. Para su
instrumentacion se seleccionaron distintos lugares de la localidad: Centro de
Salud, Biblioteca Municipal Eloisa Rissoli, Avenida N2 100, comercios y viviendas.
El tipo de muestreo fue no probabilistico e intencional, consultando sobre las
siguientes cuestiones:

» Variable 1. Reconocimiento de la edificacion como un recurso
turistico de la localidad: identifique los recursos turisticos de la
localidad.

» Variable 2. Conocimiento e interés de los recursos culturales: ¢Visitd
alguna vez el Hotel Boulevard Atlantico? (si/no, justificar motivo).

» Variable 3. Opinion sobre su estado de conservacion: équé opinion le
merece el estado del edificio? (respuesta abierta). La deteccion de
dichos sentimientos y la informacién aportada conforman datos
prioritarios para el disefio de productos turistico-recreativos
culturales, adaptados a los requerimientos de los residentes y
turistas.

3. La hoteleria de lujo de fines de siglo XIX y principios de siglo XX en
Argentina
A fines del siglo XIX y hasta la Primera Guerra Mundial, la economia nacional se

caracterizaba por el desarrollo del modelo agroexportador que promovid la
construccion de la red ferroviaria nacional (1857). El ferrocarril se convirtié en un
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factor clave para facilitar el desplazamiento, ofreciendo mayor seguridad y
rapidez en el viaje. Los historiadores coinciden en llamar a este momento la Belle
Epoque haciendo referencia a la abundancia y prosperidad econémica.

Tal como mencionan Camino, Padilla, Cohen y Benseny (2013), los
miembros de las clases pudientes importan de Europa un estilo de vida
caracterizado por el lujo y la ostentacion, reflejado en la arquitectura y las
practicas recreativas del tiempo de ocio. En coincidencia con la afirmacion de
Bertoncello (1992, p. 4), “...se consolida una clase social de altos ingresos y con
tiempo libre, la nueva oligarquia agropecuaria, que se abocé en gran parte a una
vida dispendiosa, gastando fortunas en viajes a Europa y tratando de imitar a su
regreso el estilo de vida de la aristocracia europea, result6 el motor indispensable
para la expansion del turismo...”.

Las préacticas recreativas imponian la frecuentacion de exclusivos clubes
sociales y lugares destinados para “ver y ser vistos” por representantes de una
misma alcurnia o clase, tal como lo imponia la vida social. En este contexto, se
plantea la necesidad de construir una ciudad balnearia alejada de Buenos Aires,
donde se pudiera realizar una vida social intensa y exclusiva para el grupo elitista
y dominante de la economia y politica nacional. Asi nace Mar del Plata, que
merced a la llegada del Ferrocarril del Sur (1886) se consolida en los albores del
siglo XX como el primer balneario argentino.

En palabras de Benseny (2012), a mediados del siglo XIX el Mar
Mediterraneo se posiciona como la principal cuenca turistica mundial,
concentrando la elite internacional y, rapidamente, toda su costa norte se
transforma y colma con imponentes edificios que se erigen para albergar una
demanda turistica altamente elitista. Los establecimientos dedicados a brindar el
servicio de alojamiento adoptan estilos arquitectonicos imitando palacios de
reconocida trayectoria, surgen obras especialmente acondicionadas para
asegurar el disfrute de la recreacion, prosperan centros de juego, donde el casino
y el hipédromo tratan de brindar un espacio de encuentro y reunién de pares
aristocraticos. Junto al equipamiento recreativo, el paisaje urbano de las nuevas
ciudades balneario se completa con el paseo costanero que adopta diferentes
denominaciones: rambla, paseo maritimo o malecon.

A fines del siglo XIX en Argentina se consolida la hoteleria de lujo basada
en una arquitectura de estilo europeo, introducida en gran medida por los jévenes
de la “Generaciéon del 80” integrada por los hijos de familias reconocidas
vinculados al ejército o el poder, convertidos en terratenientes y educados en
Europa. En este sentido, Pigna (2015) explica que "..la clase dirigente que
acomparfia el proceso de modernizacién en el que el progreso econdémico y la
organizacidon politica provocan el surgimiento de una nueva sociedad, es la
denominada Generacion del 80...". Los disefios urbanos europeos se trasladan a
nuestro pais, la rambla o paseo maritimo pasa a ser el elemento diferenciador del
espacio.

Tal como explica Benseny (2012) la "Generacion del 80" copia modelos
urbanisticos provenientes de Europa basados en el lujo y la majestuosidad y los
aplica en el litoral argentino. Surgen en nuestro pais numerosos hoteles de lujo,
sinénimo del buen gusto y confort que conformaron la época dorada de la
hoteleria nacional, de los cuales muy pocos persisten en el presente.
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De esta manera, durante la década de los afios ochenta, Argentina
importa una arquitectura ecléctica con predominio italiano. Anderson (2013)
explica que la moderna burguesia argentina utilizé una decoracién de interiores
premoderna, cuyo disefio artesanal en el mobiliario de ebanisteria estaba
influenciado principalmente por la época de Luis XIV, XV y XVI de Francia.

En palabras de Benseny (2012), la hoteleria de grandes dimensiones se
expandio a los principales destinos turisticos, entre ellos se pueden mencionar:
Hotel Eden (1887, La Falda, Cordoba), Bristol Hotel (1888, Mar del Plata, Buenos
Aires), Hotel Boulevard Atlantico (1890, Mar del Sud, Buenos Aires), Hotel
Quequén (1895, Necochea, Buenos Aires), Hotel Termas de Rosario de la
Frontera (1896, Salta), Hotel Los Pinos (1896, Termas de Rio Hondo, Santiago del
Estero), Hotel Tigre (1906, Tigre, Buenos Aires), Hotel Plaza (1907, Ciudad
Autéonoma de Buenos Aires), Sierras Hotel (1908, Alta Gracia, Cordoba), Hotel
Continental (1910, Empedrado, Corrientes), Club Hotel Sierra de la Ventana
(1911, Sierra de la Ventana, Buenos Aires), Hotel Cacheuta (1913, Termas de
Cacheuta, Mendoza), entre otros.

A manera de ejemplificacién de la funcion social que cumplian estos
hoteles durante la época, Anderson (2013, p. 47) menciona: “...las mujeres se
citaban para la hora del té en el Plaza Hotel para celebrar el regreso de Europa
de alguna amiga o en las frecuentes fiestas de beneficencia...”. Del mismo modo,
Anderson (2013, p. 48) menciona “...fueron construidos el Tigre Hotel, donde se
organizaban bailes benéficos para mantener el hospital local, y el Tigre Club, en
el que funcionaba un casino con salas de juego”.

El apogeo de este tipo de hoteleria coincide con el periodo entre guerras
mundiales, donde la inseguridad en Europa favorecié el turismo nacional y la
frecuentacion de los lujosos hoteles argentinos cuyos disefios, materiales y
profesionales de la construccion fueron importados con la intenciéon de reproducir
e implantar el estilo del alojamiento y ocio. Se caracterizaban por poseer espacios
pensados para la practica de actividades recreativas, tanto para hombres como
para mujeres de la alta sociedad argentina, que se hospedaban durante todo el
verano en glamurosas habitaciones incluso acompanados por su escolta personal.
Benseny (2012) explica que el lujo, sindnimo del buen gusto y confort, llevaron a
que se denominara a estos tiempos "Epoca Dorada de la Hoteleria Nacional".

Existen algunos ejemplos de conservacion, recuperacion y revalorizacion
de la hoteleria de fines de siglo XIX y principios de siglo XX. En muchos destinos
el estilo neoclasico europeo que los caracteriza a estos hoteles agrega un valor
cultural a la oferta tradicional de sol y playa o de sierras. Tal es el caso del Hotel
Eden en la localidad de La Falda (Cérdoba) que prevalecié por muchos afios en
estado de abandono y, actualmente, constituye un ejemplo de hotel recuperado y
reconvertido en centro cultural con actividades diarias y nocturnas, entre ellas:
visitas guiadas, realizacién de eventos y espectaculos culturales. Asi también, una
mencion especial merece el Viejo Hotel Ostende en lo localidad balnearia
homoénima (Buenos Aires), que fue conservado desde su inauguraciéon a la
actualidad y aun brinda el servicio de alojamiento con habitaciones temaéticas que
recuerdan a personas celebres que se hospedaron alli, entre ellos Saint-Exupéry.

Otro caso emblemético lo constituye el Hotel Plaza de la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires. Construido por Ernesto Tornquist en 1909 frente a la
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Plaza San Martin, fue considerado el primer hotel de gran lujo de Sudamérica.
Tras un largo proceso de venta, en el aflo 2010 el nuevo propietario es un grupo
hotelero que propone una reforma en las habitaciones, la incorporacién de un
sector con departamentos y escritorios (a manera de un espacio pequefio y
privado, con lugar para una oficina, secretaria y bafio). El hotel cerré sus puertas
en 2017 por tres afos para ser remodelado y modernizado por completo, pero
conservando su fachada, el coronamiento de pizarra negra y los detalles
ornamentales que lo convirtieron en un exponente de la arquitectura francesa.
Durante el lapso de la remodelacion, la actividad hotelera se traslada a otro
edificio del grupo inversor.

Algunos de estos hoteles se originaron con el aporte de capitales
privados, en cambio otros, fueron construidos por la compaiiia ferroviaria
britanica encargaba de realizar las obras de equipamiento necesario para alojar a
los viajeros y turistas mas exigentes y administrar a través de la compaiiia
Hoteles Sud América. Muchos de estos hoteles tuvieron su gran apogeo mientras
Europa fue escenario de los dos conflictos bélicos. Cuando el Mar Mediterraneo
se encuentra en auge como destino turistico aristocratico e internacional, se
desata la Primera Guerra Mundial. El conflicto armado pone fuera de la oferta
turistica al continente europeo y favorece el crecimiento del turismo en destinos
nacionales.

A nivel mundial, la crisis de 1929 implicé un cambio en la situacién
econdmica y social que repercutié en nuestro pais afectando a gran parte de la
oligarquia agro-exportadora, por ende sus consecuencias negativas se reflejaran
en el turismo. Por otra parte, en el pais se manifiesta un cambio en el modelo
economico, se suma la industria que origina nuevos escenarios de poder en la
clase social argentina. Favorecido por las politicas vigentes en la década de los
afios treinta, comienza un incipiente ascenso de sectores urbanos medios que
permitird su incoraporaciéon al turismo. La nueva corriente turistica se
caracterizaba por la bisqueda de un lugar vacacional, donde el lujo no es el factor
determinante, siendo Mar del Plata el ejemplo mas elocuente de la
transformacion como destino turistico.

La hoteleria pierde el esplendor europeo y muchos de los
establecimientos construidos durante la Belle Epoque cierran sus puertas para
anos més tarde ser demolidos o, en algunos casos, recuperados. En su reemplazo,
se posiciona una nueva forma de alojamiento inspirada en el buen servicio sin el
lujo europeo de las décadas anteriores. De esta forma, para mediados de la
década de los afios cuarenta, durante la presidencia de Perén, un gobierno
benefactor, se introduce la reforma laboral basada en la limitacién de la jornada
de trabajo, descanso semanal, sueldo anual complementario y derecho a
vacaciones anuales pagas que favorece a la actividad turistica. Se fortalece el
turismo social, que asume un caracter masivo, y se construye alojamiento
turistico caracterizado por la ausencia de lujo y la presencia de una amplia y
variada oferta recreativa. Surge la modalidad extra hotelera denominada Colonias
de Vacaciones, que el estado nacional construye en Chapadmalal (Mar del Plata,
Buenos Aires) y en Embalse (Rio Tercero, Cérdoba).
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4. El Hotel Boulevard Atlantico: desde su origen a la actualidad

Mar del Sud es una pequeiia localidad maritima especializada en turismo,
pertenece al partido de General Alvarado (Argentina). Fue proyectada como un
balneario de importancia nacional, aunque diversos factores del contexto
nacional, regional y local impidieron que alcance el grado de desarrollo
planificado. La crisis econémica de 1890 llevé al quiebre del Banco Constructor
de La Plata, que financiaria parte de las obras, y la paralizacion de las vias del
ferrocarril hacia Mar del Sud limitaron su accesibilidad. Si bien su principal
recurso turistico es la playa, el hito arquitectonico de la localidad es el Hotel
Boulevard Atlantico, actualmente se encuentra en estado de abandono,
imposibilitando su aprovechamiento turistico.

La historia del Hotel Boulevard Atlantico transcurre entre momentos de
lujo y prestigio, como etapas sombrias de abandono e inseguridad juridica. Su
construccion se inicia en 1890 a pedido de Carlos Schweitzer, en el territorio
proyectado para fundar la localidad maritima Boulevard Atlantico, con la finalidad
de crear un espacio de ocio y suntuosidad destinado a la aristocracia portefia. Al
morir su propietario en 1892, la familia se encargé de continuar la construccion
que finalizd tres afios después, para luego venderla.

El hotel se concibié bajo el paradigma arquitecténico de los hoteles
elitistas de fines del siglo XIX, responde al estilo neoclasico europeo de vertiente
italiana con algunos agregados como la mansarda que remite a otros estilos
arquitectonicos de la época. Por sus instalaciones y glamour, sélo es comparable
con el Bristol Hotel de Mar del Plata y el Hotel Eden de La Falda.

En 1891, antes de ser inaugurado oficialmente como hotel, alojo mas de
800 inmigrantes judios pertenecientes al programa Jewish Colonization (J.C.A.)
cuyo objetivo principal era facilitar la salida de Rusia de judios perseguidos.
Partieron en el barco francés “El Pampa” hacia Argentina con la finalidad de
formar una colonia y realizar actividades de agricultura en la provincia de Entre
Rios. Se los llamo Los Pampistas o Gauchos Judios y permanecieron en el hotel
mas de tres meses hasta que se lograra la tenencia de las tierras entrerrianas. Su
historia se construye a partir de los estudios de escritores locales Liberman en su
obra Tierra Sonada (1959) y Aramendi Mar del Sud, historia y vivencias (2006).

Los Pampistas llegaron al puerto de Buenos Aires, luego arribaron a Mar
del Plata en el Ferrocarril Sud y desde alli se trasladaron hasta Mar del Sud en
carretas, permaneciendo en el hotel desde enero hasta abril de 1892. Liberman
(1959, p. 30) relata “...cuando aquella impresionante caravana de sesenta
carretas guiada cada una por dos carreros y acompafiada por una tropa de jinetes
montados en caballos de los més variados pelos se detuvo frente al rojo edificio
del Boulevard Atlantico, en la solitaria localidad atlantica de Mar del Sud, a 75
kilémetros de Mar del Plata, los inmigrantes, levantando sus miradas al cielo,
agradecieron a Dios por su misericordia". Sin embargo, seguin relata Liberman
una epidemia de psitacosis, originada por los continuos juegos de los nifios con
loros de la zona, produjo la muerte de decenas de infantes que fueron enterrados
entre el hotel y las barrancas. En su libro Aramendi (2006, p. 30) explica
"...cuando llegamos a Mar del Sud, en los juegos de busquedas atrevidas de nifos
explorando tierras casi virgenes y sintiéndonos un poco duefios de la naturaleza,
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entre diversion y aventuras, descubrimos huesos humanos en los campos frente al
arroyo La Tigra. Esos huesos estaban cerca de la costa, la mayoria eran de
pequeiios que no habrian logrado sobrevivir a la enfermedad".

Al marcharse los Pampistas, el hotel asume el rasgo de un enclave
turistico moderno y permite el disfrute vacacional de una demanda sumamente
selecta que solo deseaba compartir con sus pares aristocraticos los escenarios de
recreacion y ostentacion. El disefio de estilo neoclasico europeo y de grandes
dimensiones le permitié transformarse en un hito arquitecténico. Poseia 100
habitaciones de lujo y ofrecia una amplia gama de servicios hoteleros de primera
categoria. Su promocion se centré en Buenos Aires y Rosario, la difusion se
realizaba mediante folleteria publicitaria traducida en varios idiomas.

Segun explica Grigera (2013), el hotel reproduce los lineamientos de la
arquitectura academicista, basada en la simetria. Es por ello que la escalera
principal, y tunica del edificio, constituye el eje central de la construccion,
materializada en madera con elementos decorativos que dotaban de prestigio al
edificio. El tramo central conducia a un descanso donde se desprenden dos
tramos rectos de peldafios que permiten acceder a la planta superior reforzando
asi la simetria de su construccién. Su baranda de hierro, pasamanos y columnas
torneadas de madera, testimonian los elementos del art nouveau desarrollado a
fines del siglo XX.

Las practicas sociales de ese momento indicaban la necesidad de
disponer de grandes salones comedores diferenciales, segun la edad del puablico y
el servicio gastrondémico. Por eso, entre sus instalaciones se destacaba un amplio
salén comedor donde sus huéspedes socializaban; otro para menores, donde
recibian alimentacion especial; y un bar. Existia un salén de juegos de
entretenimiento con mesa de billar y un piano y un salén de baile que mas tarde
funciond como cine. En la parte posterior del hotel, se ubicaban dos canchas de
tenis con piso de cemento para el esparcimiento de los huéspedes y cocheras para
los autos, donde recibian mantenimiento mecénico.

El hotel llegd a alojar 170 personas en sus habitaciones, contaba con
elementos innovadores para la época como el teléfono y una planta generadora de
energia eléctrica para consumo propio. Una campana cumplia con el servicio de
altavoz y servia para anunciar el momento de servir la comida a aquellos bafistas
que se encontraran en la playa. Segun relata Aramendi (2006), fue frecuentado
por artistas, profesionales notables y personajes reconocidos de la sociedad de la
época. Con el transcurso de los afos, la excesiva demanda favorecido la
construccion de 10 departamentos en un terreno lindero y el glamuroso
restaurante con ment a la carta cedid paso a la alternativa de tenedor libre.

A través de las entrevistas realizadas al actual propietario del inmueble,
se toma conocimiento de algunas de las prestigiosas personalidades hospedadas
en el hotel. Asi surge el nombre de la cantante Mabel Dupont apodada “la Edith
Piaf argentina”. El mismo propietario relata que en febrero de 1948 se hospedd
unos dias en el hotel, atraida por la vida cultural y social, asi como por los bailes,
las jovenes inglesas y francesas que veraneaban alli y el confort que ofrecia el
edificio. Desde la industria cinematografica, el apogeo del hotel quedd plasmado
en la pelicula/documental El tltimo pasajero (la verdadera historia) dirigida por
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Mathieu Orcel, donde se exhiben escenas filmadas en el establecimiento y
recrean la vida social del momento.

En 1975, el inmueble fue declarado Sitio de Interés Histérico por el
Honorable Concejo Deliberante del Partido General Alvarado (Ordenanza 247/75)
y en 1988 reconocido como Monumento Histérico Municipal del Partido de
General Alvarado (Ordenanza 247/88), expresando el compromiso e interés de la
comunidad para proteger un bien arquitectonico que constituye un icono del
patrimonio cultural local.

A partir de la recopilacién documental, se observa que durante el periodo
1993-1998 el hotel permanecié usurpado por un grupo de contrabandistas
relacionados con el trafico de armas, droga y prostitucion, hasta que interviene la
justicia por un asesinato. En palabras de quien dice ser su propietario actual, el
lugar se encontraba en estado de deterioro, los muebles y vajilla habian sido
robados y la mayor parte de las habitaciones y salones estaban destruidos.
Sumado a ello, en enero de 1997, un tornado volé parte de los techos.

Actualmente el hotel se encuentra en estado de abandono (Figura 1) y
estda habitado por su supuesto duefio quien realiza visitas guiadas a cambio de
una contribucién monetaria, pero no posee habilitaciéon municipal para brindar
servicio de alojamiento, dado que el edificio no cumple con las condiciones de
higiene y seguridad que reglamenta la legislacion pertinente.

Figura 1. Frente del Hotel Boulevard Atléntico.
Fuente: archivo personal, 2013.

Desde el afo 2013, una empresa privada de reciclaje lleva adelante
trabajos de restauracion de la fachada del hotel. Se espera que los trabajos de
restauracion culminen en el 2019 segun la informacién publicada en el diario La
Capital [Mar del Plata] (10 de mayo de 2014) “...con respecto a la obra vamos
bien, haciendo todo lo que es matriceria y piezas ornamentales para luego
colocarlas. Ademas se estan revocando los sectores deteriorados, es un trabajo
arduo que lleva su tiempo pero nos apasiona la idea de ver en un futuro el hotel
como era originalmente (...) una vez culminada la fachada, el préximo objetivo
estard centrado en la reparacion total del techo (...) el clima juega un papel
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preponderante en un proyecto de esta envergadura ya que la erosion maritima
causo danos en toda la estructura...”.

5. El Hotel Boulevard Atlantico como patrimonio cultural

La consideracién del Hotel Boulevard Atlantico como patrimonio cultural se
fundamenta desde diferentes perspectivas. En opiniéon de Camarero Izquierdo y
Garrido (2008), el concepto hace referencia al conjunto de bienes materiales e
inmateriales que una sociedad ha heredado, resultado de su vivencia e
interaccion de la sociedad a lo largo del tiempo. Desde la perspectiva de
Bertoncello (2010, p. 36), “...el patrimonio no es algo que tiene origen en el
pasado y es meramente recibido en el presente, sino que, por el contrario, es
desde el presente que se llevan adelante los procesos de definicion del
patrimonio”.

En base a los lineamientos mencionados, es posible afirmar que la
valorizacion del Hotel Boulevard Atlantico varié a lo largo de la historia en
funcién del contexto social, cultural, econémico y politico imperante. Si bien la
edificacién perdura en forma precaria y su arquitectura se halla deteriorada con
riesgo de derrumbe, constituye parte del patrimonio cultural material e inmaterial
de la localidad, vinculado con el pasado de la Argentina y de Mar del Sud.

Por un lado, testimonia el surgimiento del turismo litoral en Argentina y
la hoteleria de lujo en los centros de veraneo de nuestro pais a fines del siglo XIX
(patrimonio cultural material); y, por otro, tal como menciona Liberman (1959), es
parte de la historia econdmica y social argentina (patrimonio cultural inmaterial)
porque la agricultura judio argentina ha sido un factor valioso en la economia
agraria del pais. En opiniéon de Schalman (1969), a partir de la llegada de los
llamados “Pampistas” surgié un cambio social y econdémico en la historia
argentina porque, si bien existian agricultores, fundaron colonias e hicieron
posible el nacimiento de la potencia agricola que fue y atn es la Argentina.

A partir de ello, se remite a la necesidad de patrimonializacién, concepto
entendido por Bustos Cara (2004) como un proceso voluntario de incorporacion
de valores socialmente construidos, contenidos en el espacio-tiempo de una
sociedad particular y que forma parte de los procesos de territorializacion que
estan en la base de la relacion entre territorio y cultura. La patrimonializacion
establece el paso de la cultura con expresion y resultado de las practicas sociales
concretas en un tiempo y espacio dados, hacia las multiples formas de
apropiacion sucesivas mediante representaciones y discursos que se insertan en
multiples proyectos territoriales.

La puesta en valor del edificio como patrimonio cultural de la localidad
requiere su restauracion y conservacion. A favor de ello, como se ha mencionado,
desde el ano 2013, la Empresa Reciclajes Michenzi S.R.L. trabaja en la
recuperacion de la fachada a partir de un acuerdo realizado con el duefo.
Continuar con estas actividades es primordial para realzar el valor arquitectonico
estructural y no tangible descomunal. La conservacion se apoya en las siguientes
normativas:
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La reforma constitucional de 1994 que incorpora el derecho
fundamental a vivir en un ambiente de calidad tal que le permita al
ser humano llevar una vida digna y gozar de bienestar (Articulo 41 de
la Constitucion Nacional y Articulo 28 de la Constitucion Provincial).
En este sentido, la calidad de vida de la poblacion se satisface con la
defensa de la diversidad bioldgica, pero también del patrimonio
cultural que no es sélo el monumento en particular, sino también el
entorno inmediato, aquel que circunda y enmarca el bien cultural,
ambos forman parte de la memoria histdrica.

El Proyecto de Ley sobre Circuitos Turisticos Patrimoniales de la
Provincia de Buenos Aires, cuyo objeto queda plasmado en el Articulo
1: “...fomentar, desarrollar, promocionar y regular el uso turistico del
patrimonio cultural de la Provincia de Buenos Aires”. Se destaca en
su Articulo 3 “...los municipios interesados en formar parte de un
circuito turistico patrimonial realizardn con la asistencia y
asesoramiento técnico de la Provincia, un relevamiento en el cual se
registraran: a) Los recursos tangibles e intangibles del area de valor
patrimonial turistico cultural, evaludndose los sitios y actividades
testimoniales culturales de las comunidades; b) Los servicios y
equipamientos turisticos que ofrece la ciudad incluyendo hoteleria,
gastronomia, transporte, etc. c) Los planes estratégicos o de
desarrollo, los planes urbanos, y la legislacion en cuanto a la
proteccion patrimonial y natural municipal...”.

La Ordenanza Municipal 247/88 dispuesta por el Honorable Concejo
Deliberante de General Alvarado que declara al Hotel Boulevard
Atlantico Monumento Histérico Municipal y prohibe toda supresion o
reforma que pudiera afectar su valor arquitectonico-cultural.

La Ordenanza Municipal 233/75 que lo reconoce como Patrimonio
Historico Cultural.

La Ordenanza Municipal 307/00, dispuesta por el Honorable Concejo
Deliberante del partido de General Alvarado, que tiene como objeto
establecer acciones de preservacion y proteccion de aquellos muebles
e inmuebles, publicos o privados, considerados componentes del
patrimonio cultural, histdrico, arquitectdnico, urbanistico, paisajistico
y ambiental, tutelado por la Constituciéon Nacional y Provincial. La
norma seiiala como autoridades de aplicaciéon a las Secretarias de
Accidén Social y Obras Publicas, a la Direccion de Cultura Municipal y
al Ente de Turismo de General Alvarado. En su Articulo 8, prohibe
toda acciéon a emprender sobre los bienes declarados de interés
patrimonial que implique cualquier construccion, modificacion,
alteracion, ampliacién, conservacion, restauracion, refuncionaliza-
cidn, cambio de uso o destino de los mismos, sin la autorizacion del
municipio.

A partir de la restauracion del edificio es posible su puesta en valor
turistico, situacion que permite fortalecer la oferta cultural de esta
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localidad netamente balnearia. A pesar que la reparacion actual del
edificio tiene como finalidad recuperar su oferta de alojamiento, el Hotel
Boulevard Atlantico posee muchas otras posibilidades de valorizacion
entre las que se puede mencionar la formacién de un centro cultural con
actividades diversas tomando como ejemplo el caso del Hotel Eden en La
Falda. Tal como propone Molano (2007, p. 84), “El valorar, restaurar,
proteger el patrimonio cultural es un indicador claro de la recuperacion,
reinvencion y apropiacion de una identidad cultural. Se deben gestionar
actividades arraigadas en la cultura e historia local, que despierten y
generen un estimulo de desplazamiento y visita del sitio histérico...".

6. La valorizacion de residentes y turistas

En relacion al proceso de valoracion de la edificacion por parte de los turistas, se
aplica la metodologia propuesta por Ramos Lizana (2007) basada en una tipologia
que expresa el grado de apreciacion cultural. A partir de las encuestas realizadas,
se establece que el turista de Mar del Sud responde a la tipologia "Turista atraido
por la cultura" (98%). Es decir, aquella persona que pasa sus vacaciones en un
destino no cultural, como la playa o la montafia, pero no le importa, de forma
ocasional, visitar lugares histéricos y aprovechar las oportunidades culturales
disponibles. Para este tipo de turista, el atractivo cultural funciona como un
producto complementario al principal recurso turistico del destino (sol y playa) y
motiva el desplazamiento.

Sélo un 2% de los encuestados posee las caracteristicas de "Turista de
inspiracién cultural", es decir, aquella persona que elige el destino por su
patrimonio cultural para visitarlo por unica vez y con pocas intenciones de
repetir. Para este tipo de turista, la motivacion principal es el contacto con el
patrimonio del espacio urbano caracterizado por una oferta cultural rica y con
cierta valoracion reconocida. Persigue el conocimiento de nuevos espacios
turisticos y la busqueda de experiencias diferenciales e irrepetibles.

Con respecto a los residentes las entrevistas permitieron un
acercamiento a la valoracion que los residentes tienen del Hotel Boulevard
Atlantico como recurso cultural. Los resultados obtenidos demuestran que el 80%
de los entrevistados manifestaron haber realizado una visita en algtin momento al
edificio historico. El 90% de los consultados afirma que el motivo de la visita
responde a la necesidad de conocer parte de la historia de la localidad. Sélo el
10% valora el sitio patrimonial como un espacio para la recreacion y
esparcimiento.

Entre los motivos mas frecuentes mencionados por la falta de uso
recreativo-cultural del lugar se destacan: la formaciéon de una imagen negativa
asociada a la inseguridad por derrumbes, la seleccion de otras opciones dentro de
la oferta de sol y playa y la escasa oferta de otras alternativas de esparcimiento y
entretenimiento. La indagacion sobre su valoracion puso en evidencia que, sobre
un total de 20 entrevistados, s6lo 4 personas (20%) reconocieron al Hotel
Boulevard Atléntico como un recurso cultural real o potencialmente turistico de la
localidad.
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Al consultar sobre la opinién que le merece el estado del edificio, los
entrevistados manifiestan una situacion de "angustia" o "pena" por el estado
inadecuado del inmueble en la actualidad. Se recuperan los siguientes
comentarios: “...para muchos es un edificio mas, sin valor alguno, la gente no
comprende la magnitud...” (hombre, 31-60 afnos, 20 afios de residencia); “Es una
estafa, se estdan robando todo, cambian pinotea por pino barato, el hotel no seria
el mismo...” (hombre, 18-30 afos, 23 de residencia); “...Tiene que poder
visitarse...” (mujer, 31-60 afos, 1 afio de residencia); “...Hay que mejorarlo...”
(mujer, 18-30 afos, 2 anos de residencia).

Asi también, los entrevistados mencionan recuerdos asociados a
momentos de esplendor de la localidad y del inmueble, muchos de ellos asociados
a historias de vida personales de los individuos. Se destacan los siguientes
comentarios: "...Era muy lujoso, la gente venia en carruaje a hospedarse..."
(mujer, mas de 60 afos, nacida en el lugar), "...siempre fue un hito del
lugar..."(mujer, 31-60 afios, 50 afios de residencia y nacida en el lugar) y “...fue
uno de los hoteles mas importantes de la época para veranear...” (hombre, 31-60
anos, 7 anos de residencia).

Muchas opiniones hacen explicita referencia al escaso compromiso
municipal y a la necesidad de revalorizacion: “...Hay que terminarlo, el problema
es que el intendente se opone a todo...” (mujer, 31-60 afios, 6 afios de residencia),
“...Falta que el municipio se comprometa...” (mujer, 18-30 afios, 6 afios de
residencia), “...La estructura estd abandonada. En 1981 diputados nacionales
venden cosas, iban a restaurar la fachada y otros hacen otra cosa...” (hombre, 31-
60 afos, 20 afios de residencia), “...Ahora lo estan arreglando. Deben hacerlo...”
(mujer, 18-30 afios, 18 afios y nacida en el lugar), “...Si se pudiese poner en valor
el gran hotel podria ser un centro con potencial cultural...” (mujer, 31-60 afios,
posee segunda residencia). Estos comentarios tienen en cuenta la calidad de la
edificacién como patrimonio erigido.

7. Discusion y conclusion

La reproduccion de modelos de organizacion y acondicionamiento de espacios de
ocio europeos durante fines del siglo XIX y principios del XX, llevd a la
construccion en la localidad de Mar del Sud de un gran establecimiento para el
alojamiento con estilo neoclasico. El denominado Hotel Boulevard Atlantico
constituye un reducto de la aristocracia argentina de la época y distingue a la
localidad de otros destinos costeros de la provincia de Buenos Aires,
convirtiéndose en un hito arquitecténico.

El patrimonio cultural ocupa un lugar importante en el desarrollo
turistico de Mar del Sud, en este sentido es de fundamental importancia asegurar
la conservacion y restauraciéon del Hotel Boulevard Atlantico, siendo su
arquitectura reflejo del estilo neoclasico europeo de los hoteles de la época
(patrimonio cultural material) y de la historia de la colonizacién agricola en
Argentina (patrimonio cultural inmaterial). Restaurar y conservar la construccion
es primordial para realzar el valor arquitecténico estructural y no tangible
descomunal.
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Los testimonios de los turistas y residentes posibilitan comprender el
interés de incorporar la construccion a la oferta turistica, otorgando un mayor
dinamismo al sector desde el punto de vista recreativo y cultural. Las opiniones
de los residentes entrevistados permiten advertir que la asignaciéon de nuevos
usos y funciones al hotel histérico deben estar arraigadas en sus intereses y
motivaciones, contribuyendo en este sentido a una mayor apreciaciéon y
valorizacion del sitio patrimonial.

La restauracion de la edificacion y su puesta en valor turistico, permitira
fortalecer la oferta cultural de la localidad especializada en turismo estival. A
pesar que la reparacién actual de la edificacion tiene como finalidad recuperar su
oferta de alojamiento, el Hotel Boulevard Atlantico tiene muchas otras
posibilidades de valorizaciéon como la formacién de un centro cultural con
actividades diversas. La creaciéon de nuevos usos recreativos requiere la actuacion
del municipio, y su vez permitird generar nuevas fuentes de trabajo para la
poblacién local, incluyendo personal capacitado que brinde servicios de guia en
relacion a la historia y arquitectura del hotel.

Al ser el ambito municipal el espacio més cercano a las necesidades y
demanda de los ciudadanos, es necesario trabajar en la elaboraciéon de una
legislacion municipal que articule la relacién turismo-patrimonio a nivel local y
regional. La Direcciéon de Cultura del partido de General Alvarado tiene un
importante rol en el disefio y ejecucion de politicas que permitan la valorizacion
del bien patrimonial y contribuyan a generar, mediante el turismo, beneficios
socio-econémicos a la comunidad como recursos econdémicos y puestos de
trabajos.
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